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VINO Y COMICS

El vino en la vineta
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VINALETRAS

EL VINO EN LA VINETA

Santiago J. Sudrez Sosa

“...en su primera visita a la isla ya habia visto
el corazén de Tenerife: El Teide y los vifiedos”

José Maria Martin Sauri
La Gaceta de Canarias, 10 mayo 2008!

“En ocasiones dudo si los protagonistas del cémic son
los héroes dibujados por el autor o éste es quien debe ser
reconocido como el verdadero héroe”

Agustin Diaz Pacheco
La Opinién de Tenerife, 19 agosto 2003

| mundo del cémic y el mundo vitivinicola mantienen una encubierta relacién estrecha que no ha sido sufi-

cientemente aprovechada por ambos sectores. La razén estriba en que precisamente la unidad primordial

y necesaria para desarrollarse uno y otro parte, en su origen del mismo elemento, esto es la planta de la
vid. Si tenemos presente que el sector vitivinicola no podria desarrollarse plenamente sin sus parras de vid; de
manera sorprendente el mundo de la historieta tampoco se hubiera desarrollado hasta los niveles actuales sin
contar con su unidad bdsica de representacién, esto es la vifieta. Una vifieta que procede directamente de la
vina. No obstante, el protagonismo consiguiente que el sector vitivinicola ha tenido dentro de los mérgenes del noveno
arte ha sido reducido, y mds que hablar de series o personajes de comics que se desarrollan o ambientan en el corazén
del espacio vitivinicola como verdaderos protagonistas, Gnicamente podemos destacar una serie de mdltiples guifios a
dicho sector procedentes de la historieta.

Particularmente en el caso espaiiol, la relativamente baja presencia del vino como elemento principal en los tebeos
puede ser debida a que al tratarse de un componente muy familiar y habitual en la mesa gastronémica espafola del dia a

1.- Con motivo de la 1¢Exposicién de Comics de la Libreria Lemus en San Cristébal de La Laguna el 8 de mayo de 2008, tuvo lugar el
primer maridaje conocido entre historietas y vinos; José Maria Martin Sauri, dibujante de la adaptacién de La Odisea'y los vinos de
la bodega Dominguez Cuarta Generacién de la D.O. Tacoronte-Acentejo armonizaron una tarde donde Odiseo y el vino cruzaron
sus caminos siglos después. En la entrevista realizada a Martin Sauri para La Gaceta de Canarias por Idaira Rodriguez (10 de
mayo de 2008), la dltima cuestién decia asi:

P: Aparte de firmar sus libros, va a participar usted en un acto que mezcla vino y cémic. 3Qué le parece este maridaje?

R: Perfecto. A mi me encanta el vino, y a Odiseo también. De hecho, creo firmemente que Odiseo buscaba vifedos, no Itaca.
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EL VINO EN LA VINETA

dia, précticamente hasta comienzos de la década de los ochenta, podemos sefialar que su cotidianeidad es precisamente
la que provoca su ausencia en los tebeos. Es decir, el vino, al ser un ingrediente comin y frecuente en la diaria dieta ali-
menticia de numerosas familias, no genera el interés debido para ser utilizado o destacado en las historietas.

LA VINETA SURGIO DEL VINEDO

El término “vifieta” procede del francés vignette, diminutivo de vigne —vid, vifia—que tiene su origen en la voz latina
vinea. Segun podemos leer en el Diccionario Etimolégico de la Lengua Castellana del Dr. Pedro Felipe Monlau, editado
en Madrid en 1856:

VifAeta: Del francés vignette. Adorno, estampita o figura, que se pone o intercala en los libros o impresos, particular-
mente al principio de los capitulos. El adorno que se pone al fin de los capitulos se llama mds especialmente floron,
4 culo de lémpara, si tal es su figura. —Viene de que en los adornos arabescos con que los notarios, amanuenses,
dibujantes y miniaturistas, solian decorar las letras iniciales de los capitulos o las maydsculas de los manuscritos, abun-
daban mucho los racimos y los pdmpanos u hojas de la vid. Por esto se llamaron vifietas tales adornos; y vifetas siguen
llamdndose los que por medio del grabado imita la tipografia, aunque no haya pdmpanos, ni uvas, ni cosa referente
a vifa. =V. Vino.

Posteriormente, ya en 1983 el Diccionario Critico Etimolégico Castellano e Hispdnico de Joan Corominas y José Pas-
cual, sefiala en una de las acepciones de la voz “Vino”:

Vifieta [Acad. ya 1843] del francés vignette ‘adorno en figura de sarmientos
que se pone en las primeras péginas de un libro’.

Igualmente, Maria Moliner en su Diccionario de uso del espariol sefiala ya tres
acepciones para el término vifieta —en las mismas ya se ha desprendido de las
referencias al viiedo— dos de ellas relacionadas estrechamente con el tema que
aqui nos ocupa y que paso a detallar:

Vifeta (del fr. «vignette»). 1. Dibujo que se pone como adorno al principio
y al fin de los capitulos, alrededor de las paginas o en cualquier ofro sitio de
los libros, entre los articulos de un periédico, efc. (...). 3. Cada una de las
escenas dibujadas en un cémic. Dibujo humoristico o satirico, acompafado
generalmente de un pequefio texto, que aparece en algunas publicaciones; en
particular, en periddicos y revistas.

Evidentemente, si acudiésemos a textos tedricos sobre tebeos, la definicién
de vifieta se limita al propio universo de las historietas. Siguiendo a Antoni Gui-

ral (1998) una vifieta seria una “superficie delimitada por un marco que puede FIG.1. Jenson Old Style, American Type
presentar formas muy distintas (rectangular, cuadrada, ovalada, etc.) en cuyo in- Founders, Boston, 1900.
terior se dibuja una accién concreta”. Igualmente, “(...) para hablar de comics (Type Vol.1, Taschen, Kéln, 2009]
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necesitamos que haya mds de una vifieta, ya que es la relacién entre ellas la que conforma la narracién de una historia en
imdgenes. Un dibujo humoristico encerrado en una vifieta es un chiste, y nos referimos a él como humor grdfico” (Antoni

Guiral et al, 2007).

Sobre este aspecto, Will Eisner (1996) sefiala “la funcién fundamental del arte de los comics de comunicar ideas o
historias por medio de palabras y dibujos implica el movimiento de ciertas imdgenes (ya sean personas o cosas| a través
de un espacio. Para habérselas con la captura o captacién de esos acontecimientos en el flujo de la narracién, es preciso
desmenuzarlos en una secuencia de segmentos. A estos segmentos se les llama vifietas, y no corresponden exactamente a
cuadros cinematogrdficos. Mds que un resultado de la tecnologia, las vifetas son parte del proceso creativo”.

También es destacable la definicién que nos ofrece en sus Memorias ilustradas Fernando Ferndndez (2004) donde
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FIG.2. la Odlsea de José Maria Martin Sauri y

Francisco Pérez Navarro (1983).©Martin Sauri /
Pérez Navarro

sefiala “La vifieta es a la historieta como la célula al cuerpo humano. Son
los ladrillos con los que uno o dos tipos ingeniosos levantardn el edificio de
ilusién que albergard nuestra fantasia infantil o, ya adultos, nos distraerd y
enriquecerd los ratos de ocio con sus narraciones o sdtiras.(...] Porque una
vifieta puede llegar a ser, pese al escepticismo de unos o la herejia de ofros,
una verdadera obra de arte”.

El cémic como medio de comunicacién para las masas arranca con fuer-
za a finales del siglo XIX, principalmente a través de las revistas satiricas y
sobre todo con la prensa diaria?. No obstante, a través de la historia existen
representaciones que constituyen verdaderos indicios de lo que hoy conoce-
mos como historieta en el sentido de que relatan algin acontecimiento de ma-
nera secuencial —desde las pinturas rupestres y las inscripciones originarias
de Oriente Medio o los murales egipcios, pasando por los adornos de las
créteras griegas hasta los mosaicos y frisos romanos, el fapiz de Bayeux, la
Biblia pauperum, las estampas populares, los grabados y las series de cari-
caturas—, curiosamente en muchas de estas secuencias o vifietas primigenias
los elementos simbdlicos de la vid y el vino no han estado ajenos. Es mds, se
nos ha contado a través de una determinada escena, o sucesidn de escenas,
una situacién de la vida vitivinicola o un hito para la sociedad que la ha re-
presentado por el que realizan una celebracién donde se procede al consumo
de vino; tratdndose normalmente de representaciones (dibujadas, pintadas o
esculpidas) donde habitualmente, y a medida que nos alejamos en el tiempo,
predominaban los simbolos grdficos sobre las letras.

2.- La utilizacién de textos surgiendo de la propia boca de los protagonistas en las vifietas, es decir, los llamados globos o bocadillos
de texto, no aparece hasta finales del siglo XIX cuando tiene lugar por primera vez en el personaje dibujado por Richard F. Outcoult
conocido como The Yellow Kid en la prensa americana (New York Journal, 25 de octubre de 1896). Si bien es cierto, que desde el
siglo XVIIl y hasta bien entrado el siglo XIX —principalmente con los caricaturistas—, ya aparecian vifietas secuenciadas con texto a
pie de las mismas que ayudaban a la comprensién de la historia a contar, la llegada masiva de la prensa diaria serd deferminante
para que se solidifiquen los pilares del cémic en la sociedad occidental.
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EL VINO EN LA VINETA

El considerable avance de la industria del tebeo en el siglo XX3, y particularmente centrdndonos en las sociedades
occidentales, no ha sido deferminante para que el sector vitivinicola sea protagonista en sus series mds representativas. A
pesar de que relevantes paises de naturaleza latina han sido determinantes en el desarrollo del sector vitivinicola —al igual
que en el desarrollo del cémic—, entiéndase en este caso principalmente Francia, Italia, Espafia y Portugal, sus bodegas y
vifiedos no han sido mayoritariamente un reclamo interesante para sus dibujantes y guionistas de tebeos?. En otras potencias,
tanto en vinos como en tebeos, como por ejemplo los Estados Unidos de América y la Argentina, el comportamiento ha sido
similar. Con esto no quiero decir que la presencia del vino en el comic sea nula, ya que, existen muchas vifietas donde los
personajes lo consumen, por ejemplo en numerosas vifietas de humor gréfico; pero si es cierto que observando el peso del
sector vitivinicola en estos paises, resulta llamativo que su reflejo en las historietas no haya sido proporcional. Probablemen-
te, la razén estribe en que el vino ha sido un elemento cotidiano en las mismas, de ahi que pase casi desapercibido.

EL PROTAGONISMO DE LA BARRICA DE VINO e —
TOY COMBOO IHIP
. . . . . ESTE BARRIL ESTA
Si se tuviese que destacar un elemento que definiera la principal . LLEWD DE WMOSCA=

aportacién del sector vitivinicola al mundo del tebeo —aparte del JEL iNP!
término vifieta—, éste seria, sin duda alguna, la barrica o tonel de
vino. La barrica, presumiblemente de roble, esté presente en nume-
rosas vifietas del universo de los tebeos en las distintas épocas. El
empleo que la misma ha tenido en el cémic ha sido variado, siendo
utilizada por ejemplo, como mero mobiliario urbano, como méquina
espaciotemporal, como transporte de alimentos y liquidos o jpélvo-
ral, como simple escondite, y sobre todo, como la representacién
probablemente mds famosa del arruinado, o sea, un cuerpo desnudo
andante con una barrica como dnica prenda de vestir. En este Gltimo
caso, resulta cuanto menos curioso ilustrar cémo lo dltimo que puede perder un personaje, normalmente una persona o un
objeto o animal antropomérfico, es precisamente esa barrica; simbolo del Gltimo atuendo con que podria cubrir su imagen
o de la dltima posesién que le quedaria. En este orden de cosas, el hecho de que sea una barrica de vino —como principal
icono del sector vitivinicola— también puede ser debido a la importancia que se daba en otros tiempos a ser propietario

FIG.3. Zipi y Zape de José Escobar (1972).
©Herederos de José Escobar / Ediciones B

3.- En cuanto la clase media efectia su revolucién econdémica, cine y comics se apresuran a instaurar los mitos de esta nueva clase. Y
cabe recordar, naturalmente, que tanto el cine como los comics se convierten en industria gracias a esta clase media (Terenci Moix,
2007). Como sefiala Javier Coma (1981) “[...) cabe considerar que, al contrario que en Europa, donde durante siglos los artistas
fueron frecuentemente proveedores —a menudo serviles— de una muy minoritaria clase dominante a cuyos diversos niveles, desde
la Aristocracia hasta la Iglesia, se intentaba hacer de la cultura un patrimonio oligdrquico capaz de acentuar el poder instituido
y las diferencias sociales, en cambio en los Estados Unidos la civilizacién de masas consecuencia de distintos pardmetros de los
valores alumbré una correspondiente cultura de masas con sus nuevas expresiones (cine, jazz, comics, efc.) dirigidas inevitable-
mente al consumo por el pueblo. Asi, ninguno de los artes citados, como tampoco los nuevos derroteros de la literatura al estilo de
la denominada «novela negra», precisaron en absoluto, para desarrollarse brillante y triunfalmente, la aquiescencia de las altas
esferas intelectuales, ni de los circulos sociales distinguidos, ni de los férreos nicleos de poder”.

4.- Debemos destacar que muchos autores de comics franco-belgas han dibujado o disefiado etiquetas de marcas de vino, por ejemplo
Bilal, Juillard o Cosey.

5.- Una vieja tradicién iconogréfica quiere que al arruinado, sin hogar ni pertenencias, se le represente en el interior de un barril o to-
nel, tal como se asegura que vivié el austero filésofo griego Diégenes de Sinope. En ofras ocasiones, la ruina se expresa exhibiendo
el forro vacio de los bolsillos, en un gesto elocuente de carencia (Luis Gasca y Romdn Gubern, 1994).
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VINALETRAS

de vifiedos y bodegas, en el sentido de que quien poseia y se dedicaba al cultivo de la vid estaba asegurado de por vida,
y por lo tanto, no debia caer en la penalidad de perderla.

[ YO PLIEDD RESISTIR, ROSENDD, | YA ¥A...)
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FIG.4. Parte de la Familia Real espafola por Idigoras y Pachi (2008).

©ldigoras / Pachi
i, ] L] 3 (TF: -"'.
J:mjfxtfﬁ:-r:ﬂ ni‘;h- '_!' T
cews w1, £V S iEkA J‘
(LY _...-
r ~

En cuanto a ofros elementos que pueblan el
imaginario vitivinicola, si ya partimos de una li-
mitada presencia en el apartado enoldgico, més
dificil es encontrar elementos bésicos del apar-
tado viticola. La barrica, la botella y la copa de
vino superan en representacién gréfica a elemen-
tos tales como el vifiedo o el racimo de uvas en

el mundo del tebeo. FIG.6. Anacleto, agente secreto de Manuel Vazquez (1969).
©Herederos de Manuel Vézquez / Ediciones B

LOS GUINOS DEL COMIC AL MUNDO VITIVINICOLA

En este epigrafe se tratarén principalmente algunos comics surgidos en el occidente europeo, tebeos editados en len-
gua castellana que suponen una muestra de la presencia del vino y la vid en el cémic.

1. Algunos apuntes regados de vino por la escuela franco-belga

La obra cumbre del guionista René Goscinny y el dibujante Albert Uderzo es la serie de aventuras del pequefio e
inteligente galo Astérix, donde como costumbre principal todas las aventuras terminan con un gran banquete regado con
buen vino en la aldea de los irreductibles galos que tras afos continban resistiendo al invasor romano. Aparte de este
hecho generalizado, son destacables algunos dlbumes donde el vino juega un interesante papel.

En Astérix en Bretafia (1966), tiene lugar la més numerosa cata de vinos del Imperio Romano en busca de la pocidn
mdgica traida hasta Bretafia por Astérix y Obélix en una misién singular: entregar un barril de pocién mdgica a una pe-
quefa aldea bretona que también resiste al invasor romano. Tras ser confiscados por la legién romana todos los toneles de
vino de los albergues de Londinium, los legionarios comienzan una peculiar cata y terminan bafiados en tinto cantdndole
a Roma. Obélix catard los vinos confiscados con casco romano a modo de recipiente y pasard en un breve periodo de
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tiempo por las tipicas fases de la embriaguez: alegria euférica, entonacién de cantos regionales, depresién, insultos a la
autoridad y posterior suefio reparador.

La vuelta a la Galia por Astérix (1965), nos ofrece la primera ruta gastronédmica. Astérix reta al prefecto de Roma a
que es capaz de moverse por el pais galo perfectamente evadiendo los controles romanos y salténdose la empalizada
que alrededor de la aldea gala ha mandado construir el servidor del César. Si los galos logran su proeza, el prefecto se
compromete a levantar el sitio y volver a Roma para reconocer su fracaso. Como muestra de su hazafia, el astuto galo
traerd a la aldea una especialidad de cada regién con la que celebrard un banquete al cual invitard al prefecto romano.
Obviamente, entre las especialidades no puede faltar el vino que compran en Durocortorum —Reims— y en Burdigala —Bur-
deos—; es mds, la entrada a Reims estd perfectamente sefializada jcon vallas enoturisticas!.

T_SALCHICHAS DE Tou= N
MUSE, SALCHICHDN DE LUG=

%' DL EHSALAGA DE RiZA,
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es ofra obra digna de destacar en lo i 2sets wirsTan

i i WL B LION DE Liu-
que a vinos se refiere, ya que, en esta e e
aventura el mercader de vinos Alam-
bix entrega sin saberlo a Abraracurcix
—ijefe de la resistente aldea gala— el
escudo que Vercingetorix puso a los
pies de César como muestra de que
la Galia estaba vencida. Dicho escu- ] ;
do habia sido robado por un arquero : ) g r
romano el dia de la rendicién, que lo L ‘-.ﬁ#,*
perderd en una partida de juego de : - P
azar; el romano que lo adquiere en el FIG.7. Lla vuelta a la Galia por Astérix de René Goscinny y Albert Uderzo (1965).
' ©Albert-René Edition

El escudo arverno (1968), también  Faiamuisos rersin 7 ﬁ'ﬁ““

juego es interceptado por el centurién
Garrufus que en lugar de castigarlo por haber salido del campamento sin permiso, y bajo claros sintomas de alcohal,
decide confiscarle el escudo. No obstante, Garrufus como ya ha gastado toda su soldada, decide cambiar el escudo por
un dnfora de vino en la posada de Alambix. La maestria de Goscinny queda suficientemente demostrada en la primera
pégina del dlbum donde sintéticamente muestra el futuro acontecer del resto de paginas en la Gltima tira de vifietas de la
misma a modo de fundido cinematogréfico, obviamente sin que el lector lo sospeche de entrada.

En Astérix en Helvecia (1970), la bacanal romana con que se abre la aventura muestra planos generales regados
por el liquido tinto de Baco en diferentes recipientes; mdas adelante serd Obélix quien barrica en alto acabard con el rojo
liquido de un buche agarrando una tremenda cogorza en su camino hacia la bisqueda de la estrella de plata, ingrediente
esencial para una nueva pocién del druida Panoramix.

En El Regalo del César (1974) y tras una célebre borrachera donde celebra su licencia de veinte afios en la legién,
en una cantina de los barrios bajos romanos, el legionario Romeomontescus es cogido infraganti, copa de vino en mano,
por la patrulla mientras vocifera contra Julio César, motivo por el cudl acaba en el calabozo. César preferird sacarlo del
mismo y como premio a su fidelidad le regalard —con una risa sarcdstica— una pequefa aldea gala (eso si, rodeada de
atrincherados campamentos romanos). Nuestro legionario, sin moneda alguna en el bolsillo, se agarra una nueva borra-
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chera que termina pagando al buen posadero con su propiedad de tierra adquirida de manos del César. Evidentemente, el
titulo de terreno firmado por el César no sirve para nada en la aldea gala, sino més bien para que los aldeanos se mofen
del ingenuo posadero.

En el caso de Hergé, creador de Tintin, también encontramos una serie de referencias en sus obras bafiadas con vi-
nos de calidad, particularmente franceses y portugueses. Varios son los dlbumes donde el jugo de uvas fermentado hace
su aparicién, pero antes de entrar en detalles considero conveniente destacar que entre los miltiples insultos que utiliza
normalmente el Capitdn Archibald Haddock, particularmente en sus momentos de ira, hay uno expresamente ligado con el
vifiedo®: jfiloxeral Como ha sefialado Ortega Pérez (2005) “cuando el Capitdn Haddock llama a alguien filoxera, lo estd
llamando insecto hemiptero que ataca las vides y aniquila en poco tiempo los vifiedos. Lo estd acusando de ser la mayor
pesadilla para los hombres de campo, para los ingenieros agrénomos y para los endlogos. Pocas veces se podrd reprochar
tanto con una sola palabra™.

Los encuentros de Tintin y Haddock con el portugués Oliveira de Figueira suelen refrescarse con vino rosado portugués,
como se observa en Stock de Coque (1958) y en Tintin en el pais del oro negro (1950). También el vino suizo tiene un mo-
mento de gloria en esta serie, particularmente en El asunto Tornasol (1956), donde observamos a través de una secuencia
de vifietas como el Capitdn Haddock mira desconsolado el momento oportuno para descorchar el vino posado sobre la
mesa donde dialogan; intentando atraer la atencién —mostrando incluso la afiada del vino (jdel 471)— de los otros dos
protagonistas de la conversacién sin éxito alguno. Cuando parece que por fin el vino llegard a los labios de Haddock, una
explosién en la casa donde estdn lo impedird. Los servicios de rescate sacardn de los escombros a un Haddock abrazado
a la botella de vino, que antes de desmayarse finalmente, terminard probdndolo. En Las 7 bolas de cristal (1948), nueva-
mente el capitdn Haddock estd interesado en descubrir en un espectdculo de variedades cémo el ilusionista es capaz de
convertir el agua en vino, para ello acude quince veces al espectdculo con la intencién de averiguarlo, evidentemente sin
éxito final.

Seré en El cangrejo de las pinzas de oro (1953) donde una alucinacién de Haddock debida al calor y los espejismos
en pleno desierto hardn que vea a Tintin como una botella de champdn que hay que descorchar (intentando estrangular al
joven reportero). Tras caer abatidos por el cansancio, Tintin suefia que ahora Haddock lo confunde con una botella de Bur-
deos e intenta insertar el sacacorchos en su cabeza, despertando precisamente en ese instante de tan dolorosa pesadilla.
También en esta historia las barricas tienen su protagonismo como pasadizos secretos; incluso en una vifieta Tintin explica
a su fiel fox terrier Mild que Didgenes era un filésofo griego que vivia dentro de un tonel. En esta misma historia podemos
observar a uno de los pocos “Tintines” ebrios de la larga serie creada por Hergé; la curiosidad viene del hecho de que
tanto Tintin como Haddock aparecen borrachos cantando sin haber probado gota de vino, sino, Gnicamente debido a los
vapores aspirados dentro de la bodega debidos al vino derramado tras un enfrentamiento con los malhechores en ese
trance de la aventura.

6.- Citado en Tintin en el Tibet (1960).

7 .- La filoxera (Phylloxera vastratix) es un pulgén y presumiblemente el enemigo més temible de la vid. En la segunda mitad del siglo
XIX estuvo a punto de acabar con todas las cepas de vid europeas. La detencién de la plaga fue posible gracias al injerto de las
cepas europeas vitis vinifera sobre portainjertos resistentes como la vitis rupestris americana, entre otras. En Canarias, la filoxera
no se ha desarrollado por lo que las cepas que se cultivan en el archipiélago se plantan a pie franco lo que supone una ventaja
competitiva para el vifiedo canario.
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En Objetivo: La Luna (1954), al igual que en numerosas series de cdmics, las celebraciones se brindan con champdn
o cava, jo espumoso! (12). En esta obra la curiosidad radica en que Haddock al esforzarse en abrir una botella del burbu-
jeante liquido termina atragantdndose con el corcho de la misma, que finalmente, y gracias al tipico golpe de espalda, en
esa ocasién realizado por Tintin, termina expulsando.

Por desgracia para los vinos canarios, Tintin nunca probé uno de estas islas, y pudo haberlo hecho, ya que, en su
camino hacia el entonces Congo Belga, apoyado en la barandilla del barco explica a Mili el puerto de Santa Cruz de
Tenerife mientras navegan frente a él8. jMenuda divulgacién hubieran recibido nuestros vinos si Hergé los hubiera reflejado
en una de sus vifietas!.

La imagen de la “copa tranquila”, o seq, esa copa de vino que sirve para pasar un buen rato debatiendo algin asunto
de interés estd visible en la serie creada por Edgar P. Jacobs centrada en Las aventuras de Blake y Mortimer. Estas aven-
turas entremezclan el género de aventuras con el policial, el espionaje de la etapa fria, y el fantéstico; de ahi que la serie
haya sobrevivido a su creador, y los personajes de mano de ofros dibujantes y guionistas hayan tenido continuidad para

Y/ M | | Y Y/
el disfrute de sus seguidores. Por ejemplo, en La Maquinacién Voronov (1999), el profesor de fisica nuclear Philip Mortimer
y su amigo Francis Blake, miembro del M.I.5 briténico, consumen un SaintEmilién de 1947; también en La extrafia cita
1 ’ .
(2002), consumen una copa tranquila, en este caso un excelente vino californiano

En El Testamento de Godofrio de Bouillon (1981), Yves Chaland introduce a su personaje
Freddy Lombard en una cldsica aventura que tiene al vino como resultado final e inesperado
en la misma. Mientras el Sr. Duque de Bouillon explica a Freddy Lombard y sus compafieros
el encargo de excavaciones que les tiene previsto en relacién al testamento de su antepasado
Godofrio de Bouillon, se acaban una botella de clairet que sutilmente va subiendo los colores
de nuestros personajes. Posteriormente en su suefio, Freddy Lombard viaja siglos atrds hasta
situarse en la Edad Media donde dnforas, garrafones y barricas de vino tinto toman protago-
nismo en medio de traiciones y llamadas a participar en la Guerra Santa contra los infieles. El
desenlace de la historia muestra el contenido del intrigante testamento: una barrica de roble
que contiene un vino que ha envejecido en perfectas condiciones jdurante diez siglos!

También en la serie Giacomo C., de Jean Dufaux y Griffo, ambientada en la Venecia del
siglo XVIII, suelen tomarse interesantes cantidades de vino. Particularmente en el dlbum titulado
El maestro y su sirviente (2003), resultan especialmente interesantes las dos paginas (pp. 42 y
43) en las que el propio Giacomo Casanova y un noble caballero toman vino como remedio
a la sorprendente noticia de que Pérmeno, el criado de Giacomo, ha sido reconocido como
Duque de Totto. Al final de la p&gina ambos miran desconsolados sus copas vacias, por lo
que el noble comenta “fengo la copa vacia”, a lo que Giacomo C. responde que él también
y exclama “jSi sélo fuera esoljtengo reservas para resistir un cerco!”.

FIG.8. Giacomo C. de Griffo
y Jean Dufaux (2003).
©GCiriffo / Dufaux

8.- Esta vifieta se encuentra en la primera versién del dlbum Tintin en el Congo (1930), en la siguiente versién fueron modificadas
algunas vifetas, y entre ofras, se eliminé la referencia a Tenerife.
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Finalmente en este apartado se ha de destacar la historieta que bajo el titulo de “Degustacién” el autor Alexis publica
en el primer nimero de la efimera revista K.O. Comics en 1983. Una surrealista cata de vino que se desarrolla en el tipico
restaurante francés donde el sumiller de la casa ofrece al cliente un vino del pais para conocer su certera opinién. Tras de-
sarrollar las tradicionales fases de la cata: visual, olfativa y gustativa, el cliente se transforma kafkianamente en un gigante
pulpo que engulle a los comensales de las mesas cercanas para posteriormente recobrar su estado inicial y contestar al
sumiller con el tradicional eructo final (jburp!) que el vino no estd mal.

2. El apunte histérico ofrecido por Hugo Pratt

Ser& Hugo Pratt quien nos ofrezca una aventura de su principal personaje en la que en el propio titulo aparece
el vocablo “vinos”. En la aventura “Vinos de Borgofa y rosas de picardia”, incluida en el volumen Las Célticas (1971), el
aventurero Corfo Maltés se ve involucrado en la caida de uno de los principales héroes de la | Guerra Mundial, el aviador
Manfred Von Richthofen, mds conocido como el Barén Rojo, as de la aviacién germana. La clave estd en que el soldado
de infanteria australiano que termina con la vida del Barén
Rojo con una sola bala de fusil dnicamente acierta su punteria
cuando estd bajo los efectos del alcohol. Sabedor de ello, su
superior lo anima a tomarse un par de botellas de Borgofia
propiedad de Corto Maltés, las cuales éste guardaba con
esmero para una ocasién especial (“por si se ofrece...”).

En la pendltima vifieta, ya derribado el aviador ger-
mano, Corto Maltés pregunta al superior australiano mientras
ambos observan cémo se aleja el avién en misidén de reco-
nocimiento pilotado por Hermann Géring: sDe veras piensas
que lo hizo Clem?; a lo que éste responde: Y quién si no? Ya
has oido al doctor: un solo proyectil entre cientos... Puedes
darlo por seguro, Corto, fue Clem... Clem y tus dos botellas
de Borgoria.

FIG.9. Corto Maltés, Las Célticas de Hugo Praft (1971). ©Cong. S.A.

3. La aportacién hispana

La Editorial Bruguera fue uno de los grandes imperios, particularmente de la historieta, que ha existido en Espafia en
el siglo XX. Con el tiempo nos referimos a ella como la “Escuela Bruguera” ya que existen sélidas bases comunes entre los
estilos de los participantes que llenaron sus publicaciones de historietas. A lo largo de mds de cuatro décadas, la empresa
de origen familiar capitaneada por los hermanos Bruguera, ofrecié al piblico numerosos personajes de historietas que
ain hoy se mantienen en el subconsciente colectivo de la sociedad espafiola: Carpanta, Gordito Relleno, las Hermanas
Gilda, Mortadelo y Filemén, Zipi y Zape, DoAa Urraca, La familia Cebolleta, El profesor Tragacanto, Agamendn, Rigoberto
Picaporte, Los Sefores de Alcorcén y el holgazdn de Pepén, Topolino, Sir Tim O’Theo, Segis y Olivio, y un largo etcétera
de personaijes; asi como, de cabeceras de diferentes revistas, en las que cabe destacar Pulgarcito, DDT, Tio Vivo, Din Dan,
Supermortadelo, Bruguelandia, etc. No obstante, los productos Bruguera de historieta son reflejo de la sociedad que les vio
nacer y desarrollarse, adaptdndose a los tiempos que corrian. Como ya sefialara Terenci Moix en 1968 (2007): “Serd pre-
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cisamente en Pulgarcito y TBO donde encontraremos los personajes mds {APRO-

famosos de nuestro tebeo humoristico de posguerra y donde, siguiendo _ _r | YECHEMOROS
sus aventuras, nos serd posible dar forma a todo un itinerario de la clase
media, que llega a exigir su aparicién. Esta exigencia no serd Gnicamente
circunstancial, sino incluso generacional. (...);En qué consistia ese realis-
mo de la escuela Bruguera? Era, ante todo, una captacién no involuntaria
del espiritu de la época transmitido por hombres que procedian de un ém-
bito social comin —la clase media— y con una experiencia histérica muy
concreta —la guerra—. Este realismo fue, ante todo, recreacién de espiritu
hecho viable en formas perfectamente cotidianas, que la necesidad de FIG.10. Rigoberto Picaporte, solterén de

. P, . ” mucho porte de Roberto Segura (1970).
caricatura no consiguio deSflgurar ’ ©Herederos de Roberto Segura / Ediciones B

A pesar de la gran cantidad de pdginas y personajes que la Escuela Bruguera ha dado a la comunidad, no existe ni
un solo personaje centrado exclusivamente en el dmbito vitivinicola como protagonista en sus publicaciones; sin embargo,
entre sus miltiples paginas si podemos encontrar verdaderos guifios al sector vitivinicola, frases o comentarios que reflejan
el saber popular e interiorizan un sector como el del vino y la vid que quizds hoy no forme parte de la columna vertebral
de la sociedad como lo fue en ofra época reciente. Las referencias al sector son variadas. El eterno pollo asado busca-
do por Carpanta en ocasiones es acompafiado de vino (jincluso existe una Villa Carpanta al més puro estilo Didégenes
de Sinope!); las salidas al campo de los personajes urbanos suelen requerir de alguna bota de vino o el encontronazo
con las vifias de algin viticultor con garrote —por ejemplo en la obra de Roberto Segura son destacables diferentes
pdginas de Rigoberto Picaporte, solterén de mucho porte asi como de Los sefiores de Alcorcén y el holgazdn de Pepdn
donde el vifiedo y la vid constituyen el verdadero leitmotiv de dicha historieta”—; en més de una ocasién los gemelos mds
famosos del tebeo espafiol se esconden en una barrica huyendo de las reprimendas de D. Pantuflo Zapatilla'®; también
Mortadelo y Filemén tiran del tonel de vino
para huir o disfrazarse; la falta de vista de
Rompetechos genera algin estropicio con
barrica de por medio; entre las diversas
profesiones ejercidas por poco tiempo por
Cucufato Pi consta la de catador de vinos;
en ocasiones el inocentén Caco Bonifacio
es afracado quedéndose arruinado y vesti-
do Gnicamente “con la barrica”; efc. etc.

.'HI]'.'..A,RI:IF.IP[T[-T ;Tﬂtﬂlﬁﬂ!ﬂﬂltﬂ,ﬂﬂ'w
CHAODS! ki HAS ENGORGADD.,, jME-

FIG.11. Rompetechos por Francisco Ibdfez (1969). ©Francisco Ibdfez / Ediciones B

9.-En el caso de Rigoberto Picaporte, solterén de mucho porte es destacable la pdgina interior editada en la revista Pulgarcito, n® 2063
(1970), mientras que en el caso de Los Senores de Alcorcédn y el holgazdn de Pepdn son interesantes las publicadas en la revista
Tio Vivo, 2% época, n° 701 (1974) y como portada de Tio Vivo, afio XV, n® 592 (1972). Concretamente estas historietas han sido
recopiladas en 2009 y disponibles en una edicién especial coleccionistas de RBA Coleccionables, citados en la bibliografia de
este capitulo.

10.- José Escobar realiza una historia larga de los gemelos Zipi y Zape en 1971 titulada El tonel del tiempo, en el que la propia
barrica sirve de artefacto espaciotemporal.
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FIG.12. Agamenén de Nené Estivill (1961). ©Alejandro Santamaria Estivill / Ediciones B

Asimismo, debemos destacar entre los personajes de la factoria Bruguera a Agamendn de Nené Estivill. La razén es
que prdcticamente es uno de los pocos personajes cuya ambientacién permanente es en el medio rural espafiol de postgue-
rra. Realmente nos encontramos con una serie que se atrevié con la “Espaiia profunda”. En ella, la presencia del porrén
de vino es una constante en la serie, particularmente a la hora de sentarse a comer (desayuno, almuerzo o cena). Como
sefala Antoni Guiral (2009) “El ficticio pueblo de Agamendn, Villamulas del Monte, era, segin el propio Estivill, cabeza de
la comarca de los Cerriles y localidad famosa «por sus nabos, vinos y chorizos»”. Su eterna frase final, dicha por la abuela
a Agamenén —mozo brutote con pinta de ceporro—, ha trascendido el medio escrito y forma parte del argot popular:
“ilgualico, igualico quel defunto de su agielico!”.

LT
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supera en representacién grafica ampliamente al vino blanco y
al rosado, el champén también tuvo su protagonismo simbdlico.
Con cardcter general, practicamente cada vez que un personaje
de historieta brindaba en los tradicionales almanaques'' lo hacia
e s ' con ese burbujeante liquido en copa, fruto de la vid, para felicitar
incluso al propio lector. El champén o cava se reservaba siempre

para ocasiones especiales, nada cotidianas: celebraciones puntua-
FIG.13. Carpanta de José Escobar (1968). ©Herederos de José les, cambios de afio, efc.
Escobar / Ediciones B
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Carlos Giménez, ha dedicado su vida entera a dibujar historietas. Dentro de su obra podemos advertir una vertiente
orientada a reproducir recuerdos y hechos de sus diferentes etapas vitales —asi nos lo recuerdan estupendas series como
Paracuellos, Barrio, o el magnifico trabajo de Los Profesionales— y otra en la que ha llevado al campo de los tebeos
adaptaciones de notables obras literarias de autores diversos entre los que cabe destacar a Jack London, Brian Aldiss o
Stanislaw Lem. Su trabajo mas biogréfico constituye un verdadero documento sociolégico de la Espafia que va desde la
postguerra hasta la década de los sesenta. A pesar de que como él me manifesté nunca ha tenido una relacién directa con
el sector vitivinicola, en sus obras encontramos algunos apuntes que vienen precisamente a confirmar una de las hipétesis
de este capitulo: el vino era un elemento sumamente cotidiano, en una Espafia no tan lejana, y por ello no era un tema
atractivo para el autor de tebeos.

11.- Un almanaque era un nimero extra de la habitual publicacién que salia al mercado a finales de afo.
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En su obra Bandolero (1987), adaptacién a la historieta de la vida de Juan Caballero, bandolero andaluz del siglo
XIX, existen ciertas referencias al universo vitivinicola. Los pactos entre caballeros y los reencuentros de viejos amigos se
celebran con jarras o botas de vino, las heridas se lavan con vino (jestupendo antisépticol); ademds, Juan Caballero es
padrino de uno de los hijos de su amigo, también bandolero, José Maria “el Tempranillo”'2.

En Barrio 2 (2005), se refleja la adolescencia de un barrio entero del Madrid de los afios cincuenta utilizando a Car-
lines como hilo conductor de la historieta. Entre los distintos amigos de la pandilla tenemos a El Cubi (p.17) que confiesa
a Carlines que lo primero que hace cada mafana es tomar un lingotazo de vino tinto, ante el asombro de éste. En el resto
del dlbum, cada vez que aparece El Cubi, cerca tiene su botella de tinto. Mds adelante, encontramos una genial imagen
donde se representa la hora de almorzar (p.27) de una humilde familia en la que el padre pregunta a su esposa ante la
presencia de sus hijos: “sNo has traido vino?, y ésta le responde jSi hombre...! jVino! jPara que te emborraches y luego
te caigas del andamio...! a lo que el obrero le responde: Mujer... jpor un traguito...!” En este dibujo de Giménez se ma-
nifiesta con suficiente fuerza que el vino era un elemento sumamente cotidiano en la dieta diaria de las diferentes familias,
independientemente de su clase, condicién o poder adquisitivo.

En Los Profesionales | (1983), apare-
ce el punto surrealista que aporta Carlos
Giménez al sector vitivinicola. La llegada
del protagonista de la serie, en el Barce-
lona de los sesenta, al estudio de autores
de historietas de Creaciones llustradas
—capitaneado por Filstrup y regado fre-
cuentemente por cubatas y gin-tonics mds
que por botellas de vino— nos muestra
la sala de espera o recibidor de dicha
empresa: jun espacio lleno de garrafo-

nes de diferente capacidad donde a los '
visitantes se les invita a esperar! FIG.14. Los Profesionales de Carlos Giménez (1983). ©Carlos Giménez

Mauro Entrialgo es un prolifico autor de cédmics que ha creado numerosos personaijes para el mundo de la historieta;
cada uno de ellos con sus particularidades propias definirdn el perfil urbano que corre por las venas de su creador. Aparte
de Tyrex, Drugos, Herminio Bolaextra o el Demonio Rojo entre otros tantos, Mauro Entrialgo crea a Angel Sefija, personaije
que fraerd nuestra atencidn por la manera de disertar sobre los aspectos globales y locales de cualquier tema. De hecho, An-
gel Sefija observa la realidad desde todas las barreras posibles sin ocultar su perplejidad o entusiasmo segin el asunto que
se trate y las opiniones que sobre él recoja entre sus colegas o viandantes. Mauro Entrialgo, en el prélogo de Lo mds mejor
de Angel Sefija (2003) definird a su personaije de la siguiente manera: “Angel tiene treinta y muchos afos (...). Mds que un
escritor, es un producto de un tiempo en el que la profesién no define a la persona porque aquella dura menos que ésta.|...)
con tal afén que a veces las vifietas se convertiran en tablas explicativas ilustradas que, hardn ver a los lectores de una forma
mds clara sus profundas reflexiones acerca de los objetos cotidianos mds nimios o de los intangibles mds supremos”.

12.- Tempranillo es una variedad de vid extensamente cultivada en la peninsula ibérica, y probablemente sea la uva espafola mds
conocida fuera de Espaiia.
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FIG.15. Angel Sefija desde el quinto pino de Mauro Entrialgo (2008).
©Mauro Entrialgo
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La hoja de tebeo seleccionada de este personaje
de Entrialgo se titula: “Angel Sefija en cuatro aspectos
en los que ha cambiado el mundo del vino en estos
lares”. La pdgina se presenta dividida a la mitad, si-
tuando a la izquierda el antes y a la derecha el aho-
ra del mundo vitivinicola. Los principales cambios del
sector vitivinicola analizados por el ojo inclito de An-
gel Sefija son la arquitectura de las bodegas (antes
compardbamos la capacidad de la bodega; ahora
qué arquitecto nos la disefia), la presentacién de las
botellas de vino (se pasé de etiquetas “clones” a dise-
fios moderniquis que nos hacen dudar del producto),
el léxico vitivinicola (pasamos de darle al morapio en
las tascas a practicar enoturismo) y los recipientes
para tomar el vino (de la bota y el porrén a la copa

grande). Su esclarecedora visién hace reflexionar sobre los vericuetos por los que el sector vitivinicola se lia, muchas veces,

sin necesidad.

Tris, bajo este seudénimo, Carlos Sacristdn firma sus vifietas de humor gréfico desde hace afios en el Diario La Rioja.

El trabajo de Tris, referido al mundo viticola y enolégico, con més de trescientas vifietas que recorren todos los aspectos
vitivinicolas constituye, hoy en dia, un verdadero placer para los amantes de la vid y el vino, y probablemente el Gnico caso
espafol donde podamos asomarnos a disfrutar de la realidad actual del sector en vifetas. La obra gréfica de Tris irradia
influencias de autores como Jan o Ivd. No obstante, los guiones demuestran que este creador conoce a fondo el meollo
del sector vitivinicola, tanto sus tradiciones y alegrias como sus
desesperos. Asi, los vifiedos, las uvas, los vinos, las bodegas, las
etiquetas, los viticultores, los endlogos, los congresistas del vino,
los comerciantes vinicolas, etc.; todos ellos tienen cabida en el
humor gréfico desplegado por este logrofiés que igual te hace
sentir el stress que sufren las uvas ante cada vendimia como te
muestra el desparpajo de los porrones y copas ante las fiestas
patronales locales, u organiza una manifestacién de racimos de
uvas y botellas antropomérficas exigiendo endlogos titulados. Y
en realidad, nada del sector vitivinicola escapa al ojo critico de
Tris, que cuando menos te saca una sonrisa o una carcajada al
instante de degustar su humor gréfico'®. Ahora sélo nos queda
esperar una edicién integral de sus vifietas recopiladas sobre el
apasionante y siempre intrigante espacio vitivinicola.
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FIG.16. Abril mes del vino en Tegueste por Tris (2009).
©Carlos Sacristén

13.- En 2008, Tris expuso la muestra “Vinos, Vifias y Vifietas” en La Rioja; parte de esa muestra también se pudo observar en el muni-
cipio de Tegueste dentro de los actos referentes a Abril mes del Vino en Tegueste 2009.
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PARA IR CERRANDO ...

Historietas y vinos, como hemos visto, han estado vinculadas casi sin saberlo desde hace tiempo compartiendo
ciertas similitudes. Es més, la primera botella de vino siempre se vende por su presentacién o disefio gréfico, las restantes
por su liquido contenido; en el cémic, ocurre casi igual, es decir, el primero se vende por su dibujo y los restantes por su
guién. También suele ocurrirles a ambos sectores que normalmente se conoce més la marca del vino que el bodeguero
que lo ha elaborado, o seq, el personaje de historieta suele estar mas en boca del piblico general que el autor del mismo.
Uno y otro producto, vinos y comics, se mueven en un mercado muy atomizado con producciones de tirada limitada que le
imprimen cierto glamour, y ademds, también son capaces de congregar a un pdblico fiel en sus periédicas convocatorias
masivas via Salones.

Al igual que ocurrié con el cine y el sector vitivinicola hace unos afios cuando la laureada pelicula Entre copas (2004)
de Alexander Payne puso al vino y el vifiedo en boca del piblico general, quizds ya debiera ser hora de que el mundo del
cémic —al menos el hispano— reflejara més intensamente las particularidades del ambiente vitivinicola entre sus vifietas
para el piblico general, pasando de los respetables guifios a una apuesta centrada en el binomio vino-vifiedos como princi-
pal argumento. Posiblemente, ahora que el vino ha dejado de ser un elemento cotidiano en la dieta diaria para convertirse
en un producto extraordinario para momentos especiales, sea el momento en que comience a aparecer en los tebeos.
Ejemplos exitosos en este sentido los hay: cada vez que la serie manga Les gouttes de Dieu editada en Francia nombra un
vino dispara sus ventas no sélo en el pais vecino sino también en el mercado asidtico. Ambos productos, vinos y tebeos
jaumentan su negociol. Luego... squién pondré una botella de Tacoronte-Acentejo en las vifietas de un tebeo?
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